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Liregalano ai terremotati

Il successo & un dono
da condividere. Anche se con-
quistato ¢’ sempre un momen-
to per fermarsi e dire grazie of-
frendo a propria volta qualco-
s'altro. Unaprovadiresponsabi-
lita sociale, che Emotional View
ha voluto realizzare per Emer-
gency. Eunrisultatochehareso
orgoglioso anche ComoNext, il
Parco che I’'haaccolta.

L’aziendaéunacasadiprodu-
zione video (gia Karma Troo-
pers), che ha sede appuntoaLo-
mazzo, luogo che haritenuto un
ambiente ideale per condivide-
re tecnologia e innovazione. Un
teamcompostdaGuidoCanepa,
Andrea Bonfanti e Andrea Guz-
zardi, che studia le esigenze di
comunicazionevideodelcliente
esegue poil’interoprocessodel-
la produzione audiovisiva, dal-

I'ideazione della proposta crea-
tiva sino al montaggio del video
finale.

Guido Canepa spiega come &
nata l'idea: «Facciamo video da
cinque anni e adesso abbiamo
deciso di appoggiare una causa
sociale. Abbiamo cosi cercato in
Internet le realta piu interes-
sante per noi, mandando alcune
presentazioni per fare volonta-
riato aziendale. Tra queste an-
che Emergency». E proprio I'as-
sociazione dopo due settimane
harispostoe hachiamatoilteam
comasco. Cosi si & scelto di gira-
re un filmato dedicato all'attivi-
ta che viene svolta nelle zone
terremotate: si era pensato an-
che a quelle di guerra, ma risul-
tavatroppocomplesso.Nonme-
no importante raccontare I'im-
pegnodiassistenzapsicologicae
infermieristiche nell'area in

i

Guido Canepa

provincia di Teramo fino al Ma-
ceratese, colpita dal sisma.
Quattro giorni, durante i quali
hanno potuto portare la loro te-
stimonianza sia le persone che
vivono li e sono state segnate da
questo dramma, sia lo staff di
Emergency.

Noneélaprimavoltache Emo-
tional View avverte l'esigenza di
incarnare un messaggio sociale
ed era partita dal territorio. In-
fatti ha realizzato un documen-
tario sul Lario, uscito a marzo.
Peculiarita: raccontare il lago,
senzavederlo.

Questa voltasi & usciti da Co-
mo e si & andati prima a Milano
per conoscere Emergency, poi
sul posto delloro lavoro in Cen-
tro Italia.

Il team & talmente soddisfat-
to che vorrebbe ripetere I'espe-
rienza: «Si, ci piacerebbe farne

uno all’anno - spiega Canepa -
Stiamo crescendo tanto, perfor-
tuna e si fa fatica a stare dietroa
tutto. Ma ci terremmon».

Oggi i video di Emotional
View vengono richiesti in tanti
settoridiversi, dagli spot pubbli-
citarialla musica.

Lomazzo
Emotionali View
harealizzato
unaseriedifilmati
per Emergency
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