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«Siamo 1 “sarti” delle certificazioni»

Start up. La storia di RadioMotive e di tre ingegneri che hanno deciso di ricominciare partendo da loro stessi

Avviamento in seno a ComoNext: «Assistiamo le aziende, mercato vasto soprattutto per i servizi legati all'export>

LOMAZZO
MARILENA LUALDI
Orientarsinelle certi-
ficazioni, unagiunglacheleim-
prese sono costrette ad attra-
versare in un mercato sempre
pitulegatoall’export. Unasfida
chediventapossibileconlatec-
nologia, lavoglia di rimettersi
in gioco. E con la fede, come
traspare nello slogan usato da
RadioMotive: quella “intelli-
genzadel bene” caraa San Co-
lombano.

Unastraordinaria combina-
zione, che ha datoorigineauna
startupinnovativa ad alto con-
tenuto tecnologico appunto, e
aunservizio subitopreso d’as-
salto dalle aziende.

Tre ingegneri, tre storie di
vita che si sono incrociate, tre
incontri di competenze mapri-
madituttodiuomini,chesono
risultati traivincitoridelbando
camerale lo scorso ottobre e
hanno preso casaaComoNext,
il Parcotecnologicoscientifico
di Lomazzo (che in sette anni
ha avviato 50 percorsidiincu-
bazione).Ancheselalorosede
legale ¢ ancoraaMilano, lasfida
adesso si gioca tutta qui. E gia
haraccoltoincredibiliconsen-
si,aconfermadel fatto che pri-
maditutto é statointercettato
un bisogno reale.

Dentro il problema

Perché il problema é questo,
oggi. Un mercato potenzial-
menteimmenso,conregolein-

calzantievarie. AVincenzoLa
Fragola, Enrico Banfi e Giaco-
mo Armellini arrivano gli Sos
daditte anche affermate: «Aiu-
to, abbiamo delle merci ferme
in Francia, che cosa possiamo
fare?». Oppure c’é chi ha I'ap-
proccio preventivo: deve espor-
tare un prodottoinun Paese e
nonvuole inciampare nelle ma-
glie di un quadro legislativo e
tecnico-normativo sempre pitt
vasto estringente, a partire da
quello dell’Unione europea.
Cosi RadioMotive intende
essereun puntodiriferimento
per aziende che scommettono
sull'innovazione dei prodottie
offreunlaboratorio elettrotec-
nico ad alto contenuto tecnolo-
gico.Segno particolare,lostaff
accompagna per 'intero per-
corso, prende cosidire per ma-
nodall’inizio: questiingegneri
sono una sorta di “sarti delle
certificazioni”, proprio perché
studiano insiemeal cliente ogni
fase, dalla progettazione di
nuovi prodottialla certificazio-
neintuttasicurezza, comerias-
sumono nel loro slogan.

Lesperienza
Lo fanno, questi tre uomini,
perché hanno una notevole
esperienzaaccumulata,in par-
teancheinsiemeinunaprece-
dente azienda. Lo fanno perché
credonoinunatecnologiapre-
cisa: quella umana, quella che
e fatta di volti e non solo clic.
LaFragolaha56 anni, Banfi

44 e Armellini 39. Non sono
ragazziniche hannolanciatola
loro primaazienda, entusiasti
e con un pizzico di sana inco-
scienza:no,loro mettonomolto
dipitiingioco, hanno famiglia,
Vincenzo sei figli. Eppure an-
cheadeiragazzi devono un’illu-
minazione perché un giovane
chesieragiainsediato aComo-
Next aveva segnalato questa
possibilita.

Itreingegneri (elettronico,
microelettronico e delle teleco-
municazioni) avevano dato le
dimissioni - raccontano - e de-
cisodimettereafruttoinsieme
quanto avevano imparato nelle
loro esperienze professionali.

«Sarastrano manon esiste -
osserva sorridendo Vincenzo
LaFragola - cio che proponia-
mo noi. Tuttisvolgonolaparte
finalelegataalle certificazioni.
Nessuno accompagnadall’idea
fino al mercato». E Banfi ag-

giunge: «Tuttidisolito valutano
solo il risultato finale».
Dietro per6 quel “sarastrano
ma non esiste” sta il segreto
delle startup disuccesso. Quelle
che sono arrivate con un’idea
che aipili sembrava naturale, se
nonscontata, eppure nessuno
ciavevapensatoprima. Perda-
relarispostamaioffertain pre-
cedenza, ciascuno mette insie-
me talentied esperienzalavo-
rativa. Armellini ha svolto poi
il dottorato diricerca in Inge-
gneriadell'informazione e met-
te sultavoloanche quel capita-

le.

Gia, il capitale. Lile cose so-
no tutt’altro che facili con le
banche, primadivincereilban-
do camerale con altre quattro
startup. Eppure accade anche
altro, in questa storia.

Gli obiettivi
«Pazienzaefiducia - spiegano
- sonoidue elementi chiave.In
questafase,in cuicisiamo riaf-
facciati conunvestito nuovo, ci
sono state anche realta che ci
hanno pagatoinanticipo, rico-
noscendo I'impegno e l'atteg-
giamento. Si, perché per noi
contanolerelazioni. Non man-
diamo la risposta via mail,
quando possiamo, malasciamo
ancheilnostrocellulare».Una
spiegazione chesiallacciapure
al loro nome: «RadioMotive,
perché vogliamo rimarcare
I'importanzadi stare in connes-
sione. E per trasmettere qual-
cosa di dinamico».
Natidapoco, hanno gia deci-
ne di imprese che sirivolgono
a loro: «Talvolta accade dopo
che hanno preso multe e voglio-
no prevenire il problema».
Loropuntanoa250 aziende,
mahannoun altro numero caro
chevorrebbero vedere conqui-
statofratreanni: «<Esserein 20,
25 persone». Non ingegneri,
tecnici, clienti, funzionari in
questo mondo, ma persone: si
puo dire, nell’era del trionfo
apparente della tecnologia.

Peso: 51%

Telp,ress Servizi di Media Monitoring

Il presente documento € ad uso esclusivo del committente.



071- 131- 080

Sezione: COMO NEXT

Edizione del: 20/11/17
Estratto da pag.: 20
Foglio: 2/2

Da sinistra Enrico Banfi, Vincenzo La Fragola e Giacomo Armellini
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