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I’imnovazione per il tessile
Finissaggi, digitale
e recupero dei materiali

Verso il futuro. L'impegno di ComoNext per il rilancio del distretto
Lironi: «Nuove tecnologie, sostenibilita e ripartire dal marchio Seri.Co»

Como

LEA BORELLI
Ilfuturodeltessileco-

masco &legatoadoppiofilocon

le nuove tecnologie, lasostenibi-

litaelavalorizzazione del terri-

torio.

Enrico Lironi, presidente
di ComoNext - Innovation Hub,
dasempre impegnato nel setto-
re, traccia il futuro di questo
comparto,oggiinsofferenza,che
potrebbe essere rilanciato pro-
prio a partire dal territorio: «<A
Comodieci-quindiciannifaven-
nerealizzatoil marchio Seri.Co,
amio parere fuunagiustaintui-
zione perché racchiudeva in sé
alcuni parametri di grande at-
tenzione in merito al prodotto
ma anche norme dedicate al ri-
spettodell’ambiente e dellavoro,
convalutazioniche oggi potreb-
beroessereintegrate conlafilo-
sofiadel welfare aziendale. Pote-
va e mi auguro possa ancorari-
lanciare la forza di Como nel
mondo».

Progetto da rilanciare

Un marchio dalle grandipoten-
zialita che hapersoneglianniun
po’dismalto: «Peresprimerela
potenzialita coralediunterrito-
rio, avrebbe dovuto essere esteso
a tutte le aziende, purtroppo
molti lo hanno sottovalutato,
nonhannoaderito, érimastauna
pattuglia iniziale che via via ha
perso un po’ di significato e di
forza. Sarebbe interessante ve-
nisserivalutatoerilanciato,ma-

gari integrato con alcuni nuovi
elementi. Noi non realizziamo
prodotti chearrivanodaunluo-
go sconosciuto o di scarsa rile-
vanza. Il nome Como e ilnome
Lago di Como sono brand forti
riconosciuti e apprezzati nel
mondo. Il nostro lago & sempre
statofonte di attrazione per arti-
stieletterati,daFoscoloaSten-
dhal, senzascordareigenilocali,
da Plinio a Volta, fino agli attori
difamainternazionale deigiorni
nostri»,

Creativita e tecnologia sono
stati, e sono ancora, i punti di
forza del tessile comasco nel
mondo: «Ilterritorio godediuna
combinazionefelice cheéquella
dellacreativitadaunlatoedella
tecnologiadall’altro. Lacompo-
nente tecnologicasiattivain di-
versimodi:I'innovazione appli-
cataai macchinari, la disponibi-
litaditelaiche sisono evolutisia
nellavelocita di produzione sia
interminidigaranzia di qualita,
oltre che amacchine Ink-Jetche
possono esprimere al meglio le
potenzialitd del processo di
stampa. La creativita € sempre
stataunpuntodiforzadel terri-
torio. I nostri creativistudianoi
testidistoriadell’arte,latecnica
delcolore, seguonoifilonisocio-
logicie psicologici, sonoingrado
diincidere sulle produzioni. Al-
cuni pensano che sia semplice
disegnare unacollezione,invece
dietro ¢’® un grande lavoro di
equipe che coinvolge diverse
professionalita, Labellezza del

tessile équesta:ilgrande mixtra
laparte creativa e quellaprodut-
tivadelle tecnologie impiegate».

1l settore ¢ stato particolar-
mente colpito dall'emergenza
sanitaria: «La pandemia impe-
dendolamobilita habloccato gli
eventi fieristici e le mostre che
sono fondamentaliperil tessile.
Diversamente da altri ambiti il
tessile nonpuo essere presenta-
tocomeunmanufattosenzaes-
sere toccatodai clienti, éun pro-
dottoche definirei “sensoriale”
equesto purtroppo ha contribui-
to a danneggiare le vendite sui
mercati».

Ricerca e sviluppo

La soluzione potrebbe essere
quelladicontinuare ainvestire
su ricerca e sviluppo: «I grandi
ambiti che amioavviso devono
essere ulteriormente battuti
vanno in queste due direzioni:
finissaggio e digitalizzazione. Sul
prodottoé necessario continua-
re asperimentare finissaggi in-
novativiche conferiscano aspetti
particolari ai tessuti. Como eal-
'avanguardia in questo, non deve
perdere terreno. Dall’altro lato
¢’¢ 'innovazione che utilizza la
digitalizzazione e favorisce un
colloquio costante trale macchi-
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ne che permette di sapere con
estrema precisione l'avanza-
mentodel prodotto, maanchedi
tenerne sottocontrollolaquali-
ta. Tutto cio, unito all’abbatti-
mentodeicosti, consente diarri-
vare sul mercato in forme piu
competitive»,

L’attenzione verso il valore
intrinseco del prodotto e non
solo estetico, & un aspetto che
abbiamo imparato aconsiderare
irrinunciabile ma prima degli
anni Novanta non era cosi: «I
datitecnicicaratteristici del pro-
dotto erano talvolta gestiti con
approssimazione: in quegli anni
nacque invece unamaggioresen-
sibilitadaparte delle case dimo-
daeunamaggioreattenzioneda
partedeiproduttorisulle qualita
intrinseche del prodottoe sulla
presenza di sostanze chimiche

-
«Molte imprese
hanno sottovalutato
le potenzialita

del brand»

nocive non soloperil cliente fi-
nale maanche in fase di produ-
zione. Un’attenzione che oggi &
acquisita ma che deve essere
continuamente implementatax.

Il tessile pud rappresentare
un‘opportunita perigiovani: «Mi
piacerebbe poter selezionare
qualche aziendainnovativache
entriafar parte del nostroparco
echesidedichiallericerchesulle
tematiche dei finissaggi oppure
ricerche perverificare come uti-
lizzare gliscartidelle lavorazio-
ni,unaspetto cheincide oltre che
sull’ambiente anche sui costi
stessi di produzione. Scoprire
come poterriutilizzare gli scarti
eunambitomoltointeressante
chemeritadiesseresviluppato».

Migliorarele qualitaintrinse-
chedel prodotto, fare ricerca su-
gli scarti di produzione, tenere
sotto controllo le varie fasi del

ciclodiproduzione conladigita-
lizzazione edil contenimentodei
consumienergetici. «Nel tessile
cisonoamioavvisoancoramar-
giniperintervenire sulla “quali-
tatotale”, lariduzione delle se-
conde scelte,sull’abbattimento
deicostiesullasostenibilitache
vaconiugata conazioni concrete.
Se qualcuno si misurasse su que-
sti temine sarei molto contento,
vorrebbedire nondare perscon-
tato che tuttoquello chesipote-
va fare é stato fatto, c’e sempre
unanuovafrontiera daaffronta-
re e ¢’é sempre qualcosa da in-
ventare o da razionalizzare».
DRIPRODUZIONE RISERVATA

«Produzione smart
per tagliare i costi
ed avere

piu flessibilita»

Enrico Lironi, presidente di ComoNext
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Imprese attive

settore tessile

Eprese e addetti

1/1/2016

* Peso settore tessile regione Lombardia su totale Italia

Variazione Variazione Incidenza
1/1/2016 1/1/2020 31/12/2020 su
SEeaEg 31/12/2020 31/12/2020 tot. Lombardia

COMO 1.278 1425
LECCO 323 251
SONDRIO 56 58
LOMBARDIA 14.049 12.416
ITALIA 78.227

Addetti imprese
attive
settore tessile

1/1/2016

Variazione Variazione Incidenza
31/12/2020 1/1/2016 1/1/2020 31/12/2020 su
/A% 31/12/2020 31/12/2020 tot. Lombardia

Imprese attive Variazione Variazione Incidenza
artigiane 1/1/2016 1/1/2020 31/12/2020 su
settgre tessile 1172016 3YAZ2020 31/12/2020 31/12/2020 tot. Lombardia
COMO 590 520 il =3.2 7
LECCO 184 160 -13 -4,8 2,2
SONDRIO 47 49 43 =39 0,7
LOMBARDIA 8.342 7.387 -11.4 =31 100
ITALIA 51589 46.197 -10,5 -3 16*
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