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Sezione:COMO NEXT

Manutenzione predittiva
Costi piu bassi del 30%

Un percorso con le
imprese del territorio, per
spiegarelorolagrande oppor-
tunita dei Big data. Cosi Co-
moNext si prepara allarivolu-
zione dei dati, puntando l'at-
tenzione sui vantaggi forniti
dai nuovi strumenti digitali e
di analisi in un territorio che
come il Paese in generale si
trova a fare i conti con un
cambiamento che non é anco-
rain grado di gestire appieno.

«Siamoun po’ tuttiai nastri
di partenza - spiega Stefano
Soliano, direttore generale di
ComoNext - i Big data sono
uno di quei temi che sta co-
minciando a prendere un po’
d’abbrivio. Non sono cosi ne-
gativo sul fatto che ci si arrivi
anche in tempi abbastanza
brevi».

Il principale ostacolo & cul-

turale: «Se serve aumentare la
capacita di una linea produt-
tivaoridurreicosti del perso-
nale, I'imprenditore sa per-
fettamente cosa serve e cosa
fare. Perle nuove pratiche 4.0,
invece,intuisce che potrebbe-
ro essere utili ma fa molta fa-
tica a capire quali siano lerea-
li implicazioni che un’analisi
dei dati pud portare», prose-
gue Soliano.

Al centro dell’attenzione di
ComoNext, le Pmi del nostro
territorio, per le quali la rac-
colta e I'analisi dei dati posso-
no rivestire un ruolo di gran-
de importanza in tema di ta-
glio dei costi e risparmio che
viene calcolato intorno al 20-
30%: «Il tema della manuten-
zione predittiva dei macchi-
nari, ad esempio, & legato alla
raccolta e all’utilizzo dei dati

Stefano Soliano

che potrebbero portare alle
piccole imprese manifattu-
riere vantaggi notevoli in ter-
mini di costi e risparmio»,
precisa Soliano che identifica
I'utilizzo dei Big data da parte
delle aziende come «un vola-
no che deve ancora essere
messo in moto» e di cui Co-
moNext si fa carico.

Tra i progetti, il parco tec-
nologico sta sviluppando un
piano nel settore turistico:
«L’accoglienzaturistica - pre-
cisa Soliano - ¢ in grado di ge-
nerare quantita importanti di
dati e, ad oggi, non esiste an-
cora né un soggetto, né uno
strumento che sia in grado di
mettere a sistema tutti questi
dati. Su questo tema stiamo
facendo unariflessione legata
alla possibilita di realizzare
una piattaforma comune a

tutti gli operatori dell'indu-
stria culturale e creativa del
territorio per fornire set di
Big datautilialle loro elabora-
zioni e scelte strategiche di
marketing».

Unasfida, quelladeiBigda-
ta, a cui le imprese, anche
quelle che si muovono in set-
tori storici come il tessile, do-
vranno aderire per rimanere
competitive in un mercato
che sta cambiando pelle.

E. Rod.
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