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Sezione: COMO NEXT

La storia. Dal 23 giugno é nello spazio D-Sat, il nanosatellite pulitore italiano

D-Orbit ¢ decollata
ma non su Kickstarter

061- 142- 080

enerdi 23 giugno, dall'In-

‘ / dia, & partita 'avventura
diD-Sat,un nanosatellite

in grado di rimuovere sé stesso
dall’orbita in maniera controlla-
ta alla fine della sua missione
nello spazio. Durante il suo pri-
mo passaggio, diconoidirettiin-
teressati, & stato correttamente
“agganciato” dalla stazione di
terra.Per promuovere la missio-
neD-Orbithaappenachiusouna
campagna di raccolta fondi su
Kickstarter.Iltargetera fissatoa
25mila euro, i sottoscrittori (cir-
ca 150, datutto il mondo) sisono
impegnatiperiz.328 euro (lame-
ta). Luca Rossettini, fondatore e
amministratore delegato di D-
Orbit, ha subito spiegato al
Solez4ore come «ilvalore limite
cheabbiamoattribuitoallacom-
pagna non rispecchia neanche
lontanamente quanto abbiamo
investito in questa missione, e
cioé una cifra che arriva tran-
quillamente al milione di euro».
Daquandohavistolaluce, nel
2011, la startup milanese incuba-
ta nel parco scientifico Como-

NExTdiLomazzo,nehadunque
fatta di strada. A febbraio 2016,
D-Orbit sali alla ribalta per aver
ricevutoun premiodidue milio-
ni di euro dalla Commissione
Europea nell’ambito del pro-
gramma Horizon 2020-Sme In-
strument, consolidando una ba-
se di risorse finanziarie inizial-
mente costituita con cinque mi-
lioni di euro sottoscritti dagli
investitori. La scommessa (vin-
ta) di D-Orbit? Costruire un di-
spositivo dismantellamentodei
detriti spaziali che ruotano at-
torno alla terra, denominato D3
(D-OrbitDecommissioning De-
vice), dal materiale espulso dai
motori dei razzi ai frammenti
deisatellitiindisuso.OraD3 éin
viaggio a bordo di D-Sat e gioca
una partita dall’enorme valore
potenziale perché gli apparec-
chi attualmente in orbita sono
circagmila(dicuipitdiunquar-
tonon funzionanti) e nei prossi-
midieciannisiprevedepossano
aumentare oltre le nmila unita.
Avete puntato su Kickstar-
ter perché avete poca fiducia

nei venture capital e negli in-
vestitoriistituzionali?

Abbiamo utilizzato il
crowdfunding in modo innova-
tivo, come uno strumento avan-
zato di comunicazione, e abbia-
mo, in parallelo, cominciato un
mese e mezzo fa una campagna
diraccolta finanziamenti(ad as-
sistere D-Orbit come advisor
nelleattivitadiscoutingdegliin-
vestitori ¢’é la societa di consu-
lenza indipendente Accuracy,
ndr) e stiamo riscontrando un
notevole interesse nei nostri
confronti, e non solo in Europa.
Riteniamo di poter ragionevol-
mentechiudereunnuovoround
diaumentodicapitaleentrolafi-
ne dell’anno che non solo ciper-
mettera di assumere nuove per-
sone, soprattutto in Italia, ma
anche di spingere sul mercato
nuovi prodotti innovativi e in-
trinsecamente sostenibili.

Nel 2016 gli investimenti
nelle startup del settore “spa-
ce” sono scesi del 37% su scala
globale: come interpreta que-
sti numeri?

L’andamento degli investi-
menti da parte dei gestori di ca-
pitaledirischiodipendedallalo-
ro capacita di attrarre finanzia-
tori e quindi dal loro track-re-
cord. Esempre stato abbastanza
altalenante e quindi non sono
sorpreso di questa “caduta”.
D’altra parte, la diminuzione
sensibile, rispetto ad altri perio-
di storici, potrebbe riflettere un
diverso e nuovo approccio del
mercato.

Quale?

L’equity crowdfunding, per
esempio, staprendendo sempre
pit piede e credo che in futuro
possa rappresentare il vero
competitor di business angels e
piccoli fondi di venture capital.

G.Rus.

RACCOLTAFONDIONLINE
Sulmercato di crowdfunding
iltarget erafissato a25mila
isottoscrittori(circa 150, da
tuttoil mondo) si sono
impegnati per12.328 euro

Peso: 12%
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