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Realtavirtuale e aumentata
Lafabbricadigitale
haunanuovadimensione

Lincontro. A ComoNext un focus sulle tecnologie 4.0 nei processi produttivi
Utilizzo per la progettazione, ma anche per interagire con fornitori e clienti

LOMAZZO

EMANUELA LONGONI
Intelligenzaartificiale,
olografia, realtd aumentata, si-
mulazioni e, in generale, un’inte-
grazione sempre pilu netta tra
processiaziendalie applicazioni
digital avanzate.In una parola,
tecnologie 4.0. Utilizzate princi-
palmente permigliorare e auto-
matizzarele proceduredelleim-
prese, il loroimpiego puntaari-
voluzionare anchel'approccioal
businessdelle Pmi, spesso garan-
tendounvantaggiocompetitivo
grazie a opportunita inedite.
Sene éparlato,neigiorniscor-
si,inunfocus proposto aComo-
Next il cui titolo, emblematico,
contenevaun puntodidomanda;
“Perchéé arrivatopergliimpren-
ditoriilmomentodiprenderein
considerazioneil Metaversoein
particolare 'Tndustrial Metaver-
s0?”Hanno cercatodirisponder-
viMax Bancora, Innovation Ma-
nagerdiComoNext e Ivan Parisi,
neldoppioruolodiimprenditore
titolare della IP- Roboticse di In-
novation Manager per il parco
tecnologico, diconfrontarsicon
LucaFerrariodellaDkRe Simone
Sontgiu della Xplo, due aziende
insediate nell’'Hub di Lomazzo
attive nelcampodell'innovazio-

ne.

Lorigine

«Ilmetaverso nasce daunanor-
male evoluzione tecnologicacon
connessioni veloci, potenze di
calcolo, miniaturizzazionie viso-

richeci permettonodientrarein
manieraimmersivaall'internodi
guesti mondi - ha spiegato Max
Bancora -inparticolare peripilt
giovani comunicare viamessag-
gio oconivocalinon é pit suffi-
ciente; sentiamo oggilanecessita
di avere accesso alla gestualita
dellapersonacon cuistiamo par-
lando, vedere come cambianole
espressionidel suoviso; vogliamo
vederla materialmente mentre
stiamointeragendo conlei.Ilme-
taverso celo permetteein questo
sensoéingradodimigliorarel'in-
terazione umana attraverso un
incarnazionevirtuale -'avatar -
e soprattutto facendoci vivere
l'esperienza dell'immersivita».

Puressendounatecnologiain
piena evoluzione siamo pero in
fase embrionale tanto che si po-
trebbe parlaredi “protometaver-
so”; perché possaessere sfrutta-
bileal 100% & necessarioscioglie-
reilnododell'interoperabilitaal
momentononancorapossibile.
Imetaversisviluppatidalle gran-
dimajoramericane nonsiparla-
no fraloroequestorappresenta
un grande limite.

Molti sono pero gli step nei
processi produttivi che possono
usufruire dell'Industrial Meta-
verse; partendo dalla progetta-

zione siarriva allo sviluppo, alla
verificadeirisultati, allarevisio-
ne, alrilascio,al monitoraggio, al-
larevisionedel prodotto passan-
do per assistenza e formazione.

«Cisono aziende che si occu-
panodiformazione e chelaero-
ganosoloattraversolarealtavir-
tualeeletecnologie abilitanti; in
particolarequandoriguardalasi-
curezzanegliambientidilavoro;
inquestocasolaformazionenel
metaverso si sta dimostrando
estremamente efficace e sicura».

Le applicazioni
Gliambitidiinterventoin cuisi
staapprezzandoilmetaversoele
tecnologiead essocollegate sono
molteplici e oltre al gaming e al
gamification marketing si parla
diturismo 2.0,del campoimmo-
biliare, dell’assistenza remota,
dell’esperienzamusealeedel 3D
Commerce.

«Possiamo sfruttare il Meta-
verso,laRealta Virtuale, Mistao
Aumentata e il Digital Twin an-
cheperiprocessiproduttivi. Oggi
& possibile muoversi attraverso
una fabbricadigitale e viverlain
modopiticompleto - ha fatto pre-
sente Ivan Parisi- sipossonouti-
lizzareletecnologiesiainfasedi
progettazione con una simula-
zione approfondita, masipu6in-
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L'impiego
nell’'ambito

della formazione
dei lavoratori

L'incontro negli spazi di ComoNext

- La crescita di AR + VR (realta virtuale) nell'ambito
La realta aumentata e le imprese delle diverse industrie (in miliardi i dollar)
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