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Cosi la tecnologia
diventa innovazione
per le aziende

| progetti
Gliinterventi

di ComoNext

dal settoreimmobiliare

479-001- 001

Perché & arrivato per
gli imprenditori il momento di
prendere in considerazione il
metaverso? A questa domanda
ha provato a rispondere Max
Bancora, Innovation manager
diComoNext, relatore al conve-
gno organizzato da Confindu-
stria Como e Aippi. «Ilmetaver-
so nasce da una normale evolu-
zione tecnologica con connes-
sioni veloci, potenze di calcolo,
miniaturizzazioni e visori che ci
permettono di entrare in ma-
niera immersiva all'interno di
questi mondi» spiega Bancora.
«In generale - continua - il
metaverso permette una mi-
gliore interazione umana con
una comunicazione effimera,
un’incarnazione virtuale e so-
prattutto I'immersivita. Non &
piu sufficiente, soprattutto peri
pil1 giovani, comunicare via te-
sto o con ivocali; si sente il biso-
gno della gestualita per capire
come la persona con cui stiamo
parlando cambia l'espressione
delvolto elasivuole vedere ma-

al manifatturiero

terialmente mentre si sta inte-
ragendo».

Nel mondo virtuale ci sono
terreni che possono essere ac-
quistati, per esempio su Decen-
traland, grazie alla tecnologia
blockchain e su cui si puo co-
struire la propria casa e, con il
proprio avatar, interagire con
un mondo completamente vir-
tuale, organizzando feste o
eventiacuipartecipare conaltre
persone.

«Pur essendo una tecnologia
in piena evoluzione - sottolinea
Bancora - siamo ancora in fase
embrionale tanto che potrem-
mo parlare di “protometaver-
S0"».

A ComoNext non si parla pe-
rosolodigiochi, video giochiodi
esperienze sportive. Si utilizza-
no le esperienze concrete per
trasformarle in progetti di inno-
vazione. Gliambiti di intervento
possono essere la medicina e il
mercato immobiliare o I'indu-
stria manifatturiera con forma-
zione e manutenzione; possono
riguardare nuove esperienze di

acquisto periretailerolaforma-
zione nell’accezione pitigenera-
le con esperienze musealioclas-
sivirtuali delocalizzate.

«Lavoriamo con aziende che
fanno formazione sulle macchi-
neutensiliai propridipendenti-
riprende I'Innnovation. Mana-
ger di Como Next -diamolorola
possibilita di applicare concetti
di realta aumentata sulle mac-
chine perpoter procedereconla
manutenzione. Le aziende, da
quelledellegnoaquelle che pro-
ducono tessuti, ci chiedono di
rendereaccessibiliperleattivita
commerciali i loro portafogli,
cosiche potenzialiclientio futu-
ri acquirenti possano visualiz-
zarli. Facciamo progetti di for-
mazione in cui cerchiamo di
coinvolgere le personeneiteatri
virtuali per trasferire concetti
concreti all'interno di mondi
non reali».

1l tema dell'interoperabilita,
come ricordato anche da Ales-
sandra Vitagliano, avvocato
AV&Partners e membro del Co-
mitato Esecutivo di Aippi, é un

nodo che dovra essere sciolto a
breve. Almomento tuttele gran-
di major stanno sviluppando
metaversi come fossero silos e
che non parlano fraloro. L'espe-
rienza acquisita facendo forma-
zionenonpuoessere spesainun
altro metaverso e lo stesso vale
per gliavatar. Le spinte nonvan-
noperonellastessadirezioneea
chi spinge verso I'interoperabi-
lita si oppone chi vuole mante-
nere la proprieta della propria
creazione. E.Lon.
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